


E potenc:allzar o digital com presen;a fisica
e ampllar o Mix de Midia
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Fonte: Nielsen Annual Marketing Report 2024 / Daniel Guinezi Uncover
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doresultado pode nao ser capturado por
atribuicao de clique

Fonte: Nielsen Annual Marketing Report 2024 / Daniel Guinezi Uncover
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priorizam performance em detrimento
""" de construcido de marca

Fonte: Nielsen Annual Marketing Report 2024 / Daniel Guinezi Uncover
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Sair da discussao de “mais verba para midia
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E entrar na conversa de “quais momentos da rotina
do consumidor meu cliente ainda ndao ocupa?”
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ra é atingidajpor OOH

Fonte: Kantar & IBOPE / Inside OOH / Nielsen 2023 / Uncover
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Fonte: Kantas&l Inside OOH / Nielsen 2023 / Uncover
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UMA FORMA SIMPLES DE CONECTAR MIDIA OOH
AO OBJETIVO DA CAMPANHA

awareness
OOH que vira lancamento
Iembran?a R drive to store

E move acgao

click to site

recall de marca
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POR MENSAGEM

POR CONTEXTO

FALANDO
COMA
AUDIENCIA

NO MOMENTO
CERTO

POR AFINIDADE

POR LOCALIZACAO
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53% das pessoas
viram midia em
mobiliario urbano
na ultima semana

Rqui ads®

Transportes

56% viram OOH
em transporte no
ultimo més e 65%
usaram transporte
publico na dltima

semana

NOSSAS
verticais

Edificios
Comerciais e
Residenciais

69% prestam
atencao ao
conteldo exibido
nas telas e 83%
dizem gostar do
conteudo

4D Wi
i

61% visitaram
shoppings nos
ultimos 12 meses.
Alta segmentacao,
assertividade e
qualificagao

Aeroportos

49% viram nos na
dltima semanae
+10M de circulam
por més pelos
aeroportos do
Brasil

Midia de
bordo
Falamos com mais
de 2,8 milhdes de
passageiros por més.
Voos hacionais
e internacionais



Abrigos | Relégios | Bancas | Totem | Tembici | Empenas
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Uma midia para cada momento

da jornada urbana

Transportes

Edificios

Aeroportos/Bordo

alto fluxo, cobertura e
geolocalizagao

rotas didrias e frequéncia

rotina residencial e
corporativa

lazer, PDV e decisao

viagem, espera e experiéncia

O ponto nao é listar telas

E mostrar qual papel cada vertical
ocupa no plano do cliente
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DA CIDADE AO CONTEUDO
__A JORNADA CONTINUA
Vd







Atuamos de forma
estratégica na gshew  globoplay EXTRA marieclaire

° ° e =5 0 GLOBO Quem techtudo  ww
distribuicao de

conteudos das marcas ob
, - opo.CoOMm
do portfélio Globo —

; t O e
Através das . Futura & -

) @o
(artola ?ﬁéu .l’

viorjgvesfe  Crescer GLAMOUR Valor

(S ke JIRDIN it

BUE  gooopic

distribuidas em verticais tvgiobo

Ga

@news  \OGLE < I AUTO

0 3 = mod

996 ¢,ios acgssos a homepa’gg sao hc é Sy sportv gnt
via trafego direto. Ou seja, publico

inicia o consumo pela globo.com.
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Portais e streaming permitem segmentar
intencao, contexto e mentalidade

Informacao, esporte, entretenimento, lifestyle e utilidade em ambientes de alto habito

g1 . = receitas .

decisdao informada conversa, casa esporte, games

e impacto no bolso  entretenimento e consumo e comunidades
e cultura pop

qu.li GdS@ Fontes: Treinamento de Produtos Globo 2026; Media Kit g1 e Gshow; Comscore/Google Analytics 2025.
Pendéncia: incluir logos dos produtos com a entrega de cada canal.
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A Globo entrega alcance antes da busca
e atencao durante a comparacao

Escala de massa e tempo de atengao acima das plataformas de video concorrentes

globo
play

+197MM 40% 3h44

de consumo médio no Total Globo,
contra 1h58 da Netflix e Th53 do
YouTube

de pessoas alcang¢adas nas de todo o consumo de video do pais
plataformas Globo em 2025 no recorte Kantar

A Globo torna a oferta conhecida e confiavel antes de o consumidor
chegar a busca, ao app ou ao e-commerce.
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Editora e Radio Globo: credibilidade editorial
e presenca sonora'\ aan y-

» U\ LT
Ativos complementares para considerggéo, coN(j'a%g.z? éif’aquépeia cotidiana
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DE MIDIA COMECA AQUI
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